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Wie lassen sich kdrperliche und affektive Dimensionen in
Reality TV Sendungen analytisch erfassen?

Y

Reality TV als Arena der Emotionen und Affekte

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16 1/
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Korper- und Affektbegriff
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Emotionsforschung
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reflexiv, versprach-
licht

Geist - Korper

Sozialwissenschaftliche Kulturwissenschaftliche
Emotionsforschung —._ Affect Studies’

AFFEKT

situativ, relational

Sozial

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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Korper- und Affektbegriff

Individualistisch

Psychologische
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Medien Lebewesen
Gegenstande Technologien

Gelst g = Kdrper
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Emotionsforschung ~_  Ancu Stuc

AFFEKT

situativ, relational

Sozial
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Korper- und Affektbegriff
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Analytischer Zugang
Wo werden Affekte ablesbar? Wo treten sie zutage?

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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Begriffsklarung

Affekt
Affizierungspotential Affektausdruck / Affiziert-Werden

Asthetische Inszenierung von Kérpern »

verkorperte Filmrezeption

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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Begriffsklarung

Affekt

Affizierungspotential

Asthetische Inszenierung von Kérpern
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Analytische Zugange:
Begegnungen von Korpern (Kavka 2012)

“make palpable a specific, materialized, and yet mediated affective terrain, showing
bodies and beings, in the process of encounter while including us, as viewers, in their
situated affective relays” (S. 462)

, affective practice* (Wetherell 2012)

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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Wie und wo sind Affekte in Reality TV Sendungen
ablesbar?
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Inszenierung erhdht das Affizierungspotential
asthetische & dramaturgische Mittel

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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Inklusion/Exklusion mit und durch Affekte:

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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Inklusion/Exklusion mit und durch Affekte:

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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Affizierungspotentiale von Geschlecht(skorpern)

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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Affizierungspotentiale von Geschlecht(skorpern)
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Affizierungspotentiale von Geschlecht(skorpern)
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Bedeutung von Affekten fur die Analyse von
Medienkommunikation

- Unterscheidung zwischen Affizierungspotential — Affekt
— Affektausdruck/Affiziert-Werden bel Zuschauer_innen

- Affizierungspotentiale im Reality TV:
+ Affekte zwischen Korpern im RTV
+ asthetische Inszenierung von Koérpern im
RTV

- Gesellschaftstheoretische Perspektive:
Affekte als zentrale Elemente von Machtzusammenhangen

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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Herzlichen Dank fur die Aufmerksamkeit

Kontakt
Claudia Topper
c.toepper@fu-berlin.de

Margreth Linenborg
m.lunenborg@fu-berlin.de

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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SFB 1171 "AFFECTIVE SOCIETIES: DYNAMIKEN DES ZUSAMMENLEBENS IN BEWEGTEN WELTEN"
UBER DEN SFB  TEILPROJEKTE FORMATE PERSONEN PUBLIKATIONEN  AKTUELLES

Liste aller Projekte Teilprojekte » Schwerpunktbereich B: ... » BO2
. AFFECTIVE SOCIETIES
Schwerpunkibereich A: Transkulturelle emotionale Repertoires im und durch
Akteure
Reality TV
Schwerpunktbereich B: Y NEWS AUS PROJEKT
Repertoires N N , BO2
Projektleitung = Margreth Liinenborg
BO1 ECREA-Tagung 2016
. . . . . Das Projekt ist mit zwei
BOZ Mitarbeiter_innen = Tanja lManfr Vortriigen bei der diesjahrigen
. = Claudia Tépper Tagung der European ...
sam = Vincent Schmid-Loertzer 22.05.2016
Publikationen = Laura Siona (zur Zeit beurlaubt) Germany’s Next Topmode
Bildguelle: ProSieben Workshop . Globale Gefiihle -
BO3 lokale Affekie?" am 29.04.2016
BO4 Transkulturelle emotionale Repertoires im und durch Reality 02.05.2018
™
BOS

Mit Blick auf die weltweite Verbreitung und Verdnderung mediatisierter Emotionen sowie deren = R

Uberfiihrung in andere Gefilhlsordnungen, untersucht das kommunikationswissenschaftliche
Teilprojekt Casting- und Datingshows hinsichtlich der Frage, welche affektiven Resonanzen die
komplexen Beziehungen zwischen Preduzent_innen, Akteur_innen, dem Publikum und dem
Fernsehtext hervorbringen. Indem erstmals Fragen zur Vergemeinschaftung durch Rezeption
und Aneignung transkultureller Emotionsrepertoires gestellt werden, erschlielit das Projekt ein
neues Forschungsgebiet und liefert empirisch gestiitzte Einsichten in die gesellschaftlich
wirksame Dimension des Affektiven im Reality TV.

Schwerpunktbereich C:
Kollektive

» mehr...

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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Affektdramaturgie

l. _ I.
Produktionsanalyse Medienanalyse

12 Expert_inneninterviews GNTM

. Beobachtungen,

/ Lautes Denhen \

Rezeptions- und

Okonomisch induzierte Aneignungsanalyse Identifikationspotenzial fiir
Bedingungen transkultureller kulturell diverse Publika
Emotionsrepertoires im TV

Claudia Topper & Margreth Liunenborg: Verkdrperte Affekte, 29.09.16
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